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二、说明、目录、图表目录

      分时度假就是把酒店或度假村的一间客房或一套旅游公寓，将其使用权分成若干个周次，

按10至40年甚至更长的期限，以会员制的方式一次性出售给客户，会员获得每年到酒店或度

假村住宿7天的一种休闲度假方式。并且通过交换服务系统会员把自己的客房使用权与其他会

员异地客房使用权进行交换，以此实现低成本的到各地旅游度假的目的。

      分时度假 (TIMESHARE)就是把酒店或度假村的一间客房或一套旅游公寓，将其使用权分

成若干个周次，按10至40年甚至更长的期限，以会员制的方式一次性出售给客户，会员获得

每年到酒店或度假村住宿7天的一种休闲度假方式。并且通过交换服务系统会员把自己的客房

使用权与其他会员异地客房使用权进行交换，以此实现低成本的到各地旅游度假的目的。

      客购买了一个时段（即一周）的使用权后，即可每年在此享受一个星期的度假。同时，顾

客还享有时段权益的转让、馈赠、继承等系列权益，以及对公共配套设施的优惠使用权。顾

客还可以用自己购买的时段，去&ldquo;交换&rdquo;同属于一个交换服务网络中的任何一家酒

店或度假村的另一个时段，从而达到前往不同地方旅游住宿的目的。在一些发达国家

，&ldquo;分时度假&rdquo;已成为普通人生活中旅游休闲的重要组成部分，但对于多数中国老

百姓来说，这还是一个陌生的、甚至带有误解的概念股。

      世界上已有60多家&ldquo;分时度假&rdquo;集团，4500多个采用分时制度的度假村，分布

在81个国家，来自124个国家的400多万户家庭购买了度假权，分时度假房产业已成为年营业

额65亿美元的全球产业。随着越来越多的中国人旅游消费方式从&ldquo;走马观花&rdquo;步

入&ldquo;娱乐休闲&rdquo;，中国巨大的&ldquo;分时度假&rdquo;消费市场潜力正日益突现。

      旅游方面的专家说，我国有7000多家星级酒店，12000多家度假村，适时引进&ldquo;分时

度假&rdquo;方式，不仅可以解决客房闲置率居高不下的难题，还可盘活上亿元的资产。

      可见，分时度假概念具有两重含义：一个是分时使用权，一个是度假时段的交换。分时度

假是一种将房地产业、酒店业、旅游业完美结合在一起的一种商业新概念，它引入时空经济

学原理，对旅游业、产地产业、金融资源进行整合，扩大了资源边际效用，实现了资源共享

。
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